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Pourquoi communiquer ? 

3 objectifs :

Reprendre l’avantage en termes de communication

Véhiculer les valeurs positives du maïs

Faire entendre la voix de la profession

2 déficits de perception à combler

Le maïs, c’est qui ? » : Il n’est associé à aucune figure humaine

Sauf celle de ses opposants

Le maïs, ça sert à quoi ? 

Le slogan de campagne
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Le message central

Avec les hommes du maïs, découvrez une plante épatante, 

source d’ingrédients végétaux pour un quotidien plus agréable, 

pratique et naturel. Produits alimentaires, cosmétiques, 

médicaments, matériaux, emballages… 

Le maïs répond à une multitude 

de nos besoins de manière durable.
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2014 : 75 titres – diffusion de plus de 9 millions 

2015 : 15 titres – diffusion de 10 millions 

2016 : 62 titres diffusion de plus de 5,5 millions

Cartes postales, massivement diffusées
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Vidéos réalisées par des youtubers


